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Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (nachfolgend ,AGB*) regeln das
Verhaltnis zwischen dem Verlag und dem Auftraggeber bei der Erteilung und Abwicklung
von Anzeigenauftrégen fir vom Verlag vermarktete Zeitungen einschlie3lich der darauf
basierenden und offline lesbaren Mobile- und Tablet-PC-Applikationen (,Apps“) und E-
Paper (nachfolgend gemeinsam ,Zeitungen®), soweit schriftlich nicht etwas anderes
vereinbart wurde. Der Auftraggeber kann diese AGB jederzeit unter www.rheingau-
echo.de abrufen.

1. Definitionen

1.1 ,Angebot“ im Sinne dieser AGB ist das Angebot vom Verlag Uber die Schaltung
und Veroffentlichung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Zeitungen
zum Zwecke der Verbreitung. Soweit nicht ausdrticklich anders als verbindliches
Angebot bezeichnet, sind Angebote vom Verlag freibleibend, d. h. nicht bindend und
stehen unter dem Vorbehalt der Verfluigbarkeit der angebotenen Leistungen.

1.2 ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist das Angebot eines Auftraggebers
Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
(nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen® bezeichnet) eines Werbetreibenden oder
sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbetreibende® bezeichnet) in
einer Zeitung zum Zweck der Verbreitung. Auftraggeber kann eine Agentur oder
direkt ein Werbetreibender sein.

1.3 Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter
Beachtung der dem Auftraggeber gemal Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei
die jeweiligen Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so
muss das Erscheinungsdatum der letzten Anzeige innerhalb eines Jahres nach
Erscheinen der ersten Anzeige liegen (nachfolgend als ,Insertionsjahr® bezeichnet),
sofern nicht im Einzelfall ausdrticklich etwas anderes vereinbart worden ist.

1.4 Verlag® ist die Rheingau Echo Verlag GmbH fiir sdmtliche von ihr vermarkteten
Zeitungen.

2. Vertragsschluss
2.1 Bei einem Anzeigenauftrag kommt ein Vertrag, soweit nicht ausdriicklich anders

individuell vereinbart, durch Abdruck der Anzeige (bei mehreren Anzeigen der ersten
Anzeige) oder durch Bestatigung vom Verlag in Textform zustande. Sofern ein
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verbindliches Angebot durch den Verlag erfolgt, kommt der Vertrag durch die
Annahmeerklarung des Auftraggebers zustande.

2.2 Soweit Agenturen Anzeigenauftrage erteilen, kommt der Vertrag, vorbehaltlich
anderer schriftlicher Vereinbarungen, mit der Agentur zustande. Die Agentur ist
verpflichtet, dem Verlag auf Anforderung vor Vertragsschluss einen
Gewerbenachweis via Handelsregisterauszug und einen Mandatsnachweis
zukommen zu lassen.

2.3 Anzeigenauftrage von Werbe- und Mediaagenturen werden nur fir namentlich
genau genannte Werbetreibende angenommen. Die Werbung fur die Produkte oder
Dienstleistungen eines anderen als des bei der Buchung angegebenen
Werbetreibenden bedarf in jedem Fall der vorherigen schriftlichen Zustimmung vom
Verlag.

2.4 Sofern der Verlag Auftrage oder Abschlisse Uber Dritte vermarkten lasst,
handeln diese Dritten als Vertreter vom Verlag und auf dessen Rechnung.

2.5 Soweit die Gewahrung von AE (Agenturprovision) nicht ausgeschlossen ist, wird
fur alle Auftrage, die Uber eine vom Verlag anerkannte Werbeagentur erteilt werden,
eine Mittlergebihr von 15 % auf das Rechnungsnetto vergutet, d. h. auf die
Rechnungssumme ohne Mehrwertsteuer nach Abzug von Rabatten. Ausgenommen
davon sind Farbzuschlage, technische Kosten sowie Vergutungen fir
Kreativleistungen. Diese unterliegen nicht der Rabattstaffel und der Agentur- bzw.
Mittlerprovision.

2.6 Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbetreibenden an die Preislisten des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlervergitung darf weder ganz noch
teilweise an die Auftraggeber weitergegeben werden.

2.7 Anderungen und Erganzungen zu einem Vertrag sowie Abweichungen von
diesen AGB bedurfen der Textform. Fur Vertragsanderungen und -erganzungen gilt
dies auch fir die Aufhebung der Schriftformklausel.

2.8 Bei Agenturbuchungen behélt sich der Verlag das Recht vor,
Buchungsbestatigungen auch an den Auftraggeber der Agentur weiterzuleiten.

3. Anzeigenverdffentlichung

3.1 Sollen Anzeigen nur zu bestimmten Erscheinungsterminen oder an bestimmten
Platzen der Zeitung veréffentlicht werden, so bedarf es hierfir einer ausdricklichen
Vereinbarung mit dem Verlag. Die Auftrage fur diese Anzeigen missen so rechtzeitig
bei dem Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuftihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

3.2 Fur die Veroffentlichung in den digitalen Ausgaben der Zeitungen ist der Verlag
berechtigt, die fur die Papier-Ausgaben vorliegenden Druckunterlagen an die



jeweiligen Erfordernisse der digitalen Ausgabe anzupassen. Die Darstellung kann
dabei vom Druckergebnis in der Papier-Ausgabe abweichen.

3.3 Sind keine besonderen GrolRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige ubliche tatsachliche Abdruckhdhe der gedruckten Ausgabe der Berechnung
zugrunde gelegt.

3.5 Ein Ausschluss von Konkurrenzanzeigen wird grundsatzlich nicht zugesagt.

3.6 Der Verlag verteilt Beilagen mit geschéaftsublicher Sorgfalt, wobei bis zu drei
Prozent Fehlzustellungen oder Verlust als verkehrsiblich gelten.

3.7 Abbestellungen sind schriftlich einzureichen. Bei Abbestellung einer gesetzten
Anzeige werden die Satzkosten berechnet.

4. Ablehnungsrecht vom Verlag

4.1 Der Auftraggeber ist dafur verantwortlich, dass die von ihm zur Verfligung
gestellten Inhalte, insbesondere seine Anzeigen, so ausgestaltet sind, dass sie nicht
gegen gesetzliche Bestimmungen verstol3en und insbesondere jugendschutz-,
presse-, wettbewerbs-, datenschutz-, strafrechtliche und mediendienstrechtliche
Vorschriften einhalten. Im Falle eines VerstoR3es gegen Satz 1 stellt der Auftraggeber
den Verlag von allen etwaigen dem Verlag daraus entstehenden Kosten,
einschlief3lich der Kosten der Rechtsverteidigung, vollumfanglich auf erstes
Anfordern frei. Eine Pflicht zur Prufung der Werbemittel vor Schaltung und
Veroffentlichung des Werbemittels besteht fur den Verlag nicht.

4.2 Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel abzulehnen,
insbesondere, wenn

* deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstof3t oder

+ deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder

« deren Verodffentlichung wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form Rechte Dritter oder die Interessen vom Verlag verletzt oder

» andere Werbemittel (insbesondere Beilagen etc.) aus technischen Griinden

nicht dem Objekt beigelegt bzw. beigeheftet werden kénnen. Dies gilt auch fir
Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt. Bei Anzeigen und Beilagen, die in ihrem
Erscheinungsbild der redaktionellen Gestaltung der Zeitung entsprechen, behalt sich
der Verlag im Sinne seines publizistischen Auftrages ein Einspruchsrecht vor.
Anzeigen, die redaktionell gestaltet sind, missen sich eindeutig von der Grundschrift
der Zeitungen unterscheiden und mit dem Wort ,Anzeige“ gekennzeichnet sein.
Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

4.3 Werbemittel, die Werbung Dritter oder fur Dritte enthalten (Verbundwerbung),
bedtrfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Zustimmung vom Verlag. Die
Werbetreibenden sind namentlich zu benennen. Der Verlag behalt sich die Erhebung
eines Verbundaufschlags bzw. eine abweichende Rabattierung vor.



4.4 Ist der Auftraggeber wegen des Inhalts eines Werbemittels bereits abgemahnt
worden bzw. wird abgemahnt oder hat er eine Unterlassungsverpflichtungserklarung
bereits abgegeben oder gibt er eine solche ab, ist der Auftraggeber verpflichtet, den
Verlag hieriber unverztiglich zu informieren. Unterlasst der Auftraggeber diese
Obliegenheitspflicht, haftet der Verlag auch nicht fur den dem Auftraggeber durch
eine wiederholte Veroéffentlichung der beanstandeten Anzeigen(inhalte)
entstehenden Schaden.

4.5 Es bestehen keinerlei Platzierungsanspruche. Der Auftraggeber kann einen
Platzierungswunsch auf3ern, der Verlag ist jedoch nicht verpflichtet, auf diesen
einzugehen. Somit werden aus nicht erfullten Platzierungswiinschen keine
Reklamationen anerkannt.

5. Ubermittlung von Druckunterlagen

5.1 Es obliegt dem Auftraggeber, ordnungsgemalde, insbesondere dem Format oder
den technischen Vorgaben vom Verlag zur Erstellung und Ubermittlung von
Druckunterlagen (siehe hierzu auch die Informationen zu technischen Angaben und
zur Ubertragung von Druckunterlagen in der jeweiligen Preisliste) entsprechende
Vorlagen fir Anzeigen rechtzeitig zu dem in der jeweiligen Preisliste angegebenen
Druckunterlagenschluss anzuliefern und diese ausreichend zur Verwendung durch
den Verlag zu kennzeichnen. Fur die Veroffentlichung in digitalen Ausgaben sind
Vorlagen entsprechend der technischen Vorgaben vom Verlag zur Erstellung und
Ubermittlung von Online-Werbemitteln anzuliefern. Sind etwaige Mangel bei den
Druckunterlagen des Auftraggebers nicht sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber
bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriche. Unerwiinschte Druckresultate, die
sich auf eine Abweichung des Auftraggebers von den Empfehlungen vom Verlag
zurUckfuhren lassen, fuhren ebenfalls zu keinem Preisminderungsanspruch. Das
Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der
Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler
hinweist. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und
Richtigkeit zu Uberprufen.

5.2 Kosten vom Verlag fur vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende
Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Bei schwierigen
Satzarbeiten, die einen héheren als den Ublichen Aufwand erfordern, behalt sich der
Verlag vor, diese dem tatsachlichen Aufwand entsprechend in Rechnung zu stellen.
Vereinbart ist die fur den belegten Titel nach MalRgabe der Angaben in der Preisliste
Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der gegebenen Mdglichkeiten, die
von den Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik bestimmt
werden.

5.3 Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen daftr
Sorge zu tragen, dass die Ubermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Er ist
insbesondere verpflichtet, zu diesem Zweck handelstibliche Schutzprogramme
einzusetzen, die jeweils dem neuesten Stand zu entsprechen haben. Entdeckt der
Verlag auf einer ihm Ubermittelten Datei Schadensquellen der vorbezeichneten Art,
wird der Verlag von dieser Datei keinen Gebrauch mehr machen und diese, soweit
zur Schadensvermeidung bzw. —begrenzung (insbesondere zur Vermeidung des
Ubergreifens der Schadensquelle auf die EDV-Anlage vom Verlag) erforderlich,
I6schen, ohne dass der Kunde in diesem Zusammenhang Schadensersatzanspriche
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geltend machen kann. Der Verlag behélt sich vor, den Kunden flr Schadensersatz in
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte
Schadensquellen dem Verlag Schaden entstanden sind.

5.4 Wenn ein Vertrag nicht oder falsch durchgefiihrt wird, weil der Auftraggeber seine
Mitwirkungspflichten verletzt, insbesondere Produktionsvorlagen nicht rechtzeitig,
unvollstandig und/oder mangelhaft oder falsch gekennzeichnet abgeliefert wurden
bzw. gemalf ziff. 5.3 geldscht wurden, hat der Verlag dennoch Anspruch auf die
vereinbarte Vergutung.

5.5 Anzeigenauftrage kbnnen auch tber die Website www.rheingau-echo.de getéatigt
werden. Hier kann der Auftraggeber seine Angaben im Bestellvorgang bis zum
Absenden des Auftrages jederzeit &ndern und einsehen. Der Anzeigenauftrag kann
jedoch nur abgegeben und tUbermittelt werden, wenn der Auftraggeber die
Allgemeinen Geschéaftsbedingungen akzeptiert. Der Verlag kann Uber die Annahme
des Anzeigenauftrages nach eigenem Ermessen entscheiden und ggf. ablehnen
(siehe 4. Ablehnungsrecht vom Verlag).

5.6 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurtckgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate
nach der erstmaligen Veroéffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

6. Mangel

6.1 Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal3,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine
Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung zu verweigern, wenn

(a) diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben
Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht oder

(b) diese fur den Verlag nur mit unverhéltnismaiig hohen Kosten maoglich ware.
Lasst der Verlag eine ihm fur die Ersatzanzeige oder die Veroffentlichung des
anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige/Ersatzveroffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des
Auftrages. Bei unwesentlichen Méangeln der Anzeige oder der Veroffentlichung des
anderen Werbemittels ist die Rickgdngigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

6.2 Der Auftraggeber wird die Anzeige unverzuglich nach Veréffentlichung
Uberprifen. Mangelrigen missen unverziglich nach Veroéffentlichung gegentber
dem Verlag geltend gemacht werden. Geringfugige Passer- und Farb-Differenzen
berechtigen nicht zu Ansprtichen gegen den Verlag.

6.3 Der Verlag haftet fur sdmtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach Mal3gabe der folgenden
Bestimmungen:

(a) Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung gegeniiber Unternehmern
auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens und das fir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt; diese Beschrankung gilt nicht, wenn der



Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte vom Verlag verursacht
wurde.

(b) Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche
Vertragspflicht verletzt, eine Garantie iUbernommen oder arglistig getauscht wurde. In
solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden und das
fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt beschréankt. Im Falle
einer Haftung nur fur den typischen vorhersehbaren Schaden besteht keine Haftung
fur mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn.

6.4 Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriche aus vertraglicher Pflichtverletzung
verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf
vorsatzlichem oder grob fahrlassigem Verhalten beruhen oder es sich um eine
Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit handelt; in solchen Fallen richtet sich
die Verjahrungsfrist nach den gesetzlichen Vorschriften.

6.5 Bei Ansprtichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung
von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag unbegrenzt nach den
gesetzlichen Vorschriften.

7. Zahlungen

7.1 Anzeigenschaltungen erfolgen gegen offene Rechnung, die mit der aus der
Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen ist, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich
etwas anderes vereinbart ist.

Alternativ dazu kann der Auftraggeber der Rheingau Echo Verlag GmbH ein SEPA-
Basis-Mandat / SEPA-Firmen-Mandat fur den Lastschrifteinzug erteilen. Die Frist fur
die Vorabankindigung (Pre-Notification) wird bei Ersteinzug auf 5 Tage, bei
Folgeeinzug auf 2 Tage verkirzt. Der Auftraggeber sichert zu, fur die Deckung des
Kontos zu sorgen. Kosten, die aufgrund von Nichteinlésung oder Rickbuchung der
Lastschrift entstehen, gehen zu Lasten des Kaufers, solange die Nichteinlésung oder
die Ruckbuchung nicht durch die Rheingau Echo Verlag GmbH verursacht wurde.

Der Verlag behalt sich vor, aus begriindetem Anlass, wie z. B. Neuaufnahme der
Geschaftsbeziehung, Vorauszahlung zum Anzeigenschluss zu verlangen.

7.2 Der Auftraggeber kann gegen Anspriiche vom Verlag nur mit einer unbestrittenen
oder rechtskraftig festgestellten Forderung aufrechnen. Sofern der Auftraggeber
Unternehmer ist, ist er zur Ausiibung eines Zuriickbehaltungsrechts nur befugt,
sofern der Gegenanspruch unbestritten oder rechtskraftig festgestellt ist und auf
demselben Vertragsverhaltnis beruht.

7.3 Bei Zahlungsverzug werden zusatzlich zu den gesetzlichen Verzugszinsen
angemessene Mahngebuhren erhoben. Der Verlag kann dariber hinaus die weitere
Ausfuhrung des laufenden Anzeigenauftrages oder Abschlusses bis zur Bezahlung
zurtickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

7.4 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Vertrages das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von



der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem
Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

7.5 Dem Verlag steht es frei, seine Leistungen per Briefpost oder auf elektronischem
Weg per E-Mail in Rechnung zu stellen.

Eine Rechnungsstellung flr private Kleinanzeigen oder Abonnements mit
Lastschriftverfahren erfolgt nur auf ausdricklichen Wunsch des Auftraggebers. Sollte
der Auftraggeber eine Rechnung bendétigen, teilt er dem Verlag eine E-Mail-Adresse
mit, an die die Rechnung geschickt werden soll.

8. Anzeigenbeleg

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Beleg fur Anzeigen und andere Werbemittel; je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenandrucke,
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Der
Verlag behalt sich vor, hierfur eine gesonderte Vergutung zu verlangen. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung vom Verlag tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
Fur Wort- bzw. Kleinanzeigen kénnen keine Belege geliefert werden.

9. Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann nach Maf3gabe des Satzes 2 bei einem
Abschluss tUber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die zugesicherte Auflage unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn und soweit sie bei einer zugesicherten verkauften Auflage von bis zu 50.000
Exemplaren mindestens 20 v.H betragt. Eine Auflagenminderung aus Grunden der
Ziffer 14 (,Stérungen des Vertragsverhaltnisses bei hdherer Gewalt”) berechtigt nicht
zur Preisminderung. Als zugesicherte verkaufte Auflage gilt die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht
genannt ist, die durchschnittlich verkaufte Auflage des vorausgegangenen
Kalenderjahres. Ein Anspruch auf Preisminderung ist innerhalb eines halben Jahres
nach Ablauf des Insertionsjahres geltend zu machen. Die Preisminderung erfolgt auf
Basis des Kundennettos unter Berlcksichtigung der bereits gewahrten
Agenturvergitung als Naturalgutschrift oder, wenn dies nicht mehr mdglich ist, als
Entgelt. Ein Anspruch auf Ruckvergutung wird erst fallig, wenn die
Ruckvergutungssumme mindestens 2.500 Euro betragt. Preisminderungsanspriiche
sind bei Abschlissen ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Auftrag bzw. Abschluss zurtcktreten konnte.

10. Ziffernanzeigen / Chriffreanzeigen

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe Eingange die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet. Die anderen Eingédnge auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewabhrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden



vernichtet. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das
Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des
Zifferndienstes zu Prufzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschatftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet. Briefe, die
das zulassige Format DIN A4 (Gewicht 50 g) Uberschreiten, sowie Waren-, Blicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und
werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann
dennoch ausnahmsweise fur den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden Kosten bzw. Gebihren tragt.

11. Preislisten

11.1 Preise verstehen sich stets zuzlglich der jeweils gesetzlich geltenden
Umsatzsteuer; das gilt insbesondere fur in Werbeauftragen und Preislisten genannte
Preise.

11.2 Sofern die Preisliste des Titels sich auf Textmillimeterzeilen bezieht, werden bei
der Errechnung der Abnahmemengen Textmillimeterzeilen dem Preis entsprechend
in Anzeigenmillimeter umgerechnet.

11.3 Der Verlag ist berechtigt, die Preise jederzeit mit Wirkung fir die Zukunft zu
andern. Preisanderungen fur Anzeigenvertrage sind wirksam, wenn sie vom Verlag
mindestens einen Monat vor Veroffentlichung der Anzeige angekiindigt werden; in
diesem Falle steht dem Auftraggeber ein Rucktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht muss
innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Zugang der Anderungsmitteilung tber die
Preiserh6hung ausgetbt werden. Das Rucktrittsrecht gilt nicht fur im
Dauerschuldverhaltnis abzuwickelnde Auftrage. Hier treten Anderungen der Preisliste
sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

11.4 Textteilanzeigen im Sinne der Preislisten sind Anzeigen im redaktionellen Teil
der Zeitung.

12. Rechtelbertragung und -garantie

12.1 Der Auftraggeber ist dafur verantwortlich, dass die von ihm zur Verfigung
gestellten Druckunterlagen Rechte Dritter nicht verletzen. Er erklart, Inhaber
samtlicher fur die Schaltung und Verdéffentlichung der von ihm zur Verfiigung
gestellten Druckunterlagen erforderlichen Nutzungs- und Verwertungsrechte und
hierliber verfligungsberechtigt zu sein. Im Falle der Anzeigenerstellung durch den
Verlag erklart der Auftraggeber zudem, alle zur Erstellung der Anzeige erforderlichen
Rechte zu besitzen. Er stellt den Verlag insofern von allen Ansprtichen Dritter auf
erste Anforderung frei. Dies umfasst auch die Kosten zur Rechtsverteidigung. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegenuber Dritten zu unterstitzen.

12.2 Der Auftraggeber tbertragt dem Verlag an den von ihm zur Verfligung
gestellten Druckunterlagen die fur die Erstellung und die Veroéffentlichung der
Werbung in Print- , Online- und Telemedien aller Art, einschlief3lich Internet,
erforderlichen nicht-ausschlief3lichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz-, Marken- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Sendung, 6ffentlichen Zuganglichmachung, Entnahme



aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die
Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Der Verlag erhalt zudem zeitlich
unbegrenzt das Recht zur Eigenwerbung vom Verlag bzw. der Veréffentlichung der
jeweiligen Objekte. Die vorgenannten Rechte werden in allen Fallen ortlich
unbegrenzt Ubertragen und sind frei auf Dritte Gbertragbar.

12.3 Etwaige den Angeboten vom Verlag zugrunde liegende Konzepte und
Bestandteile sind urheber- und wettbewerbsrechtlich geschitzt und vom
Auftraggeber vertraulich zu behandeln. Diese Konzepte drfen insbesondere weder
in dieser noch in abgewandelter Form an Dritte weitergegeben noch von dem
Auftraggeber aul3erhalb des Vertragsumfangs flir eigene Zwecke genutzt werden.

12.4 Wird im Zusammenhang mit der Anzeige eine Grafik oder in sonstiger Art und
Weise der Name, das Logo, das Unternehmenskennzeichen, die Marke, ein Werktitel
oder eine sonstige geschéftliche Bezeichnung verwendet, so gewahrt der
Auftraggeber dem Verlag das nicht ausschlief3liche, nicht Gibertragbare Recht zur
Nutzung der Grafik oder der entsprechenden Zeichen in der jeweiligen Anzeige.

12.5 Vom Verlag fur den Auftraggeber gestaltete Anzeigenmotive (Promotions)
durfen nur fur Anzeigen in den daflr beim Verlag gebuchten Titeln/Ausgaben
verwendet werden. Weitere Rechte werden nicht eingeraumt.

13. Laufzeit
13.1 Der Vertrag endet mit Ablauf der vereinbarten Vertragslaufzeit.

13.2 Das Recht zur auRerordentlichen Kiindigung aus wichtigem Grund nach
vorheriger Abmahnung bleibt hiervon unberihrt. Die Kiindigung hat schriftlich zu
erfolgen. Ein Recht zur fristlosen Kiindigung aus wichtigem Grund liegt insbesondere
vor, wenn eine der Parteien trotz einer schriftichen Abmahnung wiederholt eine
wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine fortdauernde Vertragsverletzung innerhalb
angemessener Frist nicht abstellt oder deren Folgen nicht beseitigt, gegen eine
und/oder beide Parteien und/oder gegen eine vom Verlag vermarktete Zeitung
infolge einer vertragsgegenstandlichen Leistung eine Abmahnung erfolgte und/oder
eine einstweilige Verfugung erwirkt wurde oder fir den Verlag der begrindete
Verdacht besteht, dass der Auftraggeber oder die von ihm zur Verfligung gestellten
Inhalte gegen geltende rechtliche Bestimmungen, insbesondere des
Strafgesetzbuches oder die geltenden Werberichtlinien, verst6f3t bzw. verstofRen; ein
begrindeter Verdacht besteht, sobald dem Verlag auf Tatsachen gestutzte
Anhaltspunkte fur einen Verstol3 gegen rechtliche Bestimmungen vorliegen,
insbesondere ab der Einleitung eines Ermittlungsverfahrens gegen den Verlag, den
Auftraggeber und/oder gegen die vom Verlag vermarkteten Zeitungen bzw.

ab der Aufforderung zu einer Stellungnahme durch die zusténdigen Stellen. Ein
fristloser Kiindigungsgrund ist auch gegeben, wenn Gber das Vermdgen eines
Vertragspartners ein Insolvenzverfahren erdffnet oder mangels Masse nicht eréffnet
bzw. ein diesbeziglicher Antrag gestellt wird und der betroffene Vertragspartner trotz
entsprechender Aufforderung die offenbare Unbegriindetheit des Antrags nicht
binnen einer angemessenen Frist nachweist. Ein Grund zur fristlosen Kindigung
besteht dartiber hinaus, wenn gegen eine der Vertragsparteien Vollstreckungs-
malnahmen ausgebracht und nicht innerhalb von einem Monat aufgehoben wurden.



14. Stérungen des Vertragsverhéltnisses bei hoherer Gewalt

Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme,
Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen
— sowohl im Betrieb des Verlags als auch in fremden Betrieben, deren sich der
Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn das Objekt mit 80 Prozent der
im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise
zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren
Auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhéltnis gekirzt, in dem die
zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Der Verlag behélt
sich vor, aus aktuellem Anlass Erscheinungstermine zu verschieben. Dem
Auftraggeber erwachsen daraus keinerlei Anspriiche gegentber dem Verlag.

15. Einschaltung Dritter

Der Auftraggeber bedarf zur vollstandigen oder teilweisen Ubertragung seiner Rechte
und Pflichten aus dem Anzeigenauftrag der vorherigen schriftlichen Zustimmung des
Verlags. Der Verlag ist berechtigt, sich zur Erflllung seiner Verbindlichkeiten aus
dem Anzeigenauftrag Dritter zu bedienen.

16. Vertraulichkeit und Presse

16.1 Soweit nicht schriftlich anders vereinbart, werden die Vertragsparteien
Einzelheiten des Vertragsverhaltnisses, insbesondere die Preise und Konditionen,
sowie Geschéaftsgeheimnisse, von denen sie im Rahmen der Vertragdurchfuhrung
unmittelbar oder mittelbar durch die jeweils andere Partei Kenntnis erlangen, streng
vertraulich behandeln. Dies gilt nicht, wenn eine Offenlegung gerichtlich oder
behdordlich angeordnet wird oder zur gerichtlichen Durchsetzung eigener Rechte
gegen die jeweils andere Vertragspartei erforderlich ist. Der Verlag ist dariiber hinaus
berechtigt, den Inhalt des Anzeigenauftrags den gemalf Ziffer 15 eingeschalteten
Dritten sowie verbundenen Unternehmen gemal3 88 15 ff. Aktiengesetz offen zu
legen. Die Verpflichtung besteht wahrend der gesamten Vertragslaufzeit und
unbegrenzt Uber eine Beendigung hinaus.

16.2 Der Verlag ist berechtigt, die Bruttowerbeumséatze des Auftraggebers und
Werbetreibenden auf Produktebene zur Veréffentlichung an Nielsen Media Research
oder vergleichbare Institutionen weiterzuleiten.

16.3 Presseerklarungen sowie sonstige offentliche Verlautbarungen gegentber
Dritten tUber die Geschaftsbeziehung zwischen dem Verlag und dem Auftraggeber
oder beztiglich der Details getroffener Vereinbarungen bedurfen der vorherigen
Freigabe des Verlags. Dies gilt ebenso fur Logoveroffentlichungen fur vom Verlag
gelieferte Logos.

17. Schlussbestimmungen

17.1 Etwaige zusatzliche in der Preisliste enthaltene Geschéaftsbedingungen gelten
ergdnzend zu diesen allgemeinen Geschéftsbedingungen.
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17.2 Soweit nach diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen Schriftform erforderlich
ist, wird diese durch die Textform gewahrt.

17.3 Anderungen der AGB werden dem Auftraggeber schriftlich sowie unter
www.rheingau-echo.de mitgeteilt. Sie gelten als vom Auftraggeber genehmigt, sofern
dieser nicht binnen eines Monats ab Mitteilung schriftlich widerspricht.

17.4 Allgemeine Vertrags- oder Geschéaftsbedingungen des Auftraggebers werden
hiermit ausdriicklich ausgeschlossen. Dies gilt auch dann, wenn den Bedingungen
des Auftraggebers nicht ausdrticklich widersprochen wurde und/oder der Verlag die
Leistungen widerspruchslos erbringt, d. h. Werbemittel widerspruchslos geschaltet
und veréffentlicht werden.

17.5 Erfullungsort ist der Sitz des Verlags. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des o6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlags. Bei
Nichtkaufleuten bestimmt sich der Gerichtsstand nach den gesetzlichen Vorschriften.
Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.

17.6 Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrages einschliel3lich dieser Regelungen
ganz oder teilweise unwirksam sein oder sollte der Vertrag eine Licke enthalten,
bleibt die Wirksamkeit der tbrigen Bestimmungen oder Teile solcher Bestimmungen
unberihrt. Die Vertragsparteien verpflichten sich, anstelle einer unwirksamen
Bestimmung eine giltige Vereinbarung zu treffen, deren wirtschaftlicher Erfolg dem
der unwirksamen so weit wie moglich nahe kommt.

17.7 Mit der Erteilung eines Werbeauftrages erkennt der Auftraggeber die

Allgemeinen und die zuséatzlichen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des
Anbieters an.
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